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DESCRIPCION Y CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

Concepto

El marketing en la planificacién estratégica
El posicionamiento

Analisis interno y externo

La creacion del valor

La captura del valor

Marketing digital

COMPETENCIAS

Competencias Generales

CG1 - Conocer los contextos, culturales, sociales, econémicos y politicos
necesarios que permitan relacionarse con la sociedad.

CG2 - Capacidad para adaptarse a los objetivos de las organizaciones
tanto en los niveles mas basicos como en los directivos.

CG6 - Saber innovar en los métodos de autoaprendizaje y
autoevaluacidn, siguiendo criterios de calidad.

Competencias Especificas

CE1- Entender los elementos de la comunicacién en los dmbitos periodistico,
publicitario y audiovisual a partir de las competencias propias segiin cada
disciplina.

CE2 - Saber manejar las partidas econémicas que determinan la ejecucion de
una estrategia de comunicacién.

CE3 - Capacidad y habilidad para idear, planificar y ejecutar proyectos
comunicativos.

CES8 - Saber desarrollarse profesionalmente de forma auténoma mediante la
consultoria a agencias o clientes particulares.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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Capacidad para conocer el contexto empresarial de la industria de los eventos y
disponer de un enfoque de conjunto para su organizacidn, atendiendo a criterios
econdmicos y financieros.

Capacidad para disefiar y ejecutar actos con un grado medio de dificultad.

Capacidad para desarrollar técnica y artisticamente la puesta en escena de un
evento.

Capacidad para desarrollar de forma auténoma la profesién mediante la asesoria
en agencias de eventos o a clientes particulares.
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ACTIVIDADES FORMATIVAS
%
Actividad formativa Horas | Presencialidad
Clases expositivas 32 100
Clases practicas y trabajos 53 100
Tutoria 12 100
Evaluacion 3 100
Trabajo Auténomo del alumno 50 0
150

METODOLOGIAS DOCENTES

Metodologia

Método expositivo

Aprendizaje basado en la experiencia

Metodologia por proyectos

Aprendizaje basado en cooperacion

Tutoria presencial y/o virtual
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SISTEMAS DE EVALUACION

Ponderac

ion

minima | Ponderaciéon
Sistemas de Evaluacion (%) maxima (%)
Asistencia y participacién activa en el aula 10 10
Evaluacién de trabajos y practicas 40 40
Pruebas de evaluacién teérico-practicas 50 50

Realizacion de un examen relativo a los contenidos teéricos de la asignatura. Porcentaje
sobre la nota final de un 50%.

Realizacion de un trabajo practico (40% de la nota final).
Asistencia y participacion: 10% de la nota final.

Para superar la asignatura debe estar aprobada por separado y con nota superior a 5 tanto
la parte tedrica como el trabajo final.

Objetivo del trabajo final:

Los alumnos deberan realizar un trabajo en formato escrito y presentacidn oral/visual, en
el que habran de exponer lo que es una Introduccién a un Plan de Marketing.

Calificacion:
La calificacion otorgada a este trabajo sera:

Del 40% de la nota final, para el Grado en Negocios
Del 40% de la nota final para el Grado en Comunicacion

Del 60% de la nota final para el Grado en Protocolo

Pautas a seguir:

El trabajo se realizara en grupos de alumnos. Por niimero de alumnos totales, existiran un
total de 8 grupos.

Los grupos propondran a los profesores las ideas sobre productos o servicios. Pueden ser
existentes o imaginarios. Los profesores comunicardn a los grupos cual es el proyecto
elegido. Una vez elegido, no se podra cambiar.
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Plazos y estructuras de presentacion.
Una primera fase a presentar en la semana del 18 al 22 de Febrero en dia por concretar:

El grupo expondra de manera aleatoria entre los alumnos segun criterio de los profesores:
Descripcion del producto/servicio. Utilidad y destino

Entornos externos e internos

Analisis DAFO

Tipo de mercado

Tipo y fases de compra

Breve descripcion de las 4 P’s

Una segunda fase a presentar a final del curso en fecha a coordinar con la direccién y
coordinacién académica:

El grupo expondra de manera aleatoria entre los alumnos segtn criterio de los profesores
una introduccién a un Plan de Marketing, de acuerdo al siguiente esquema impartido en
clase:

1 Resumen ejecutivo

2 Andlisis de la situaciéon

3 Analisis DAFO

4 Objetivos de MK

5 Estrategia de MK: 4P --> P.0. PRECIO
6 Programa de acciones

7 PyG SEGUIMIENTO CONTROL

Debera presentarse con debidamente ordenado y esquematizado en formato PDF (no
presentacién) en las direcciones de correo de sus respectivas coordinaciones académicas.
La fecha tope de esta entrega sera UN DIA ANTES de la fecha de presentacion.
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En la bibliografial deben aparecer todas las obras utilizadas en el trabajo y seguir las
pautas para referenciarlas indicadas como norma general desde la Direccién Académica de
Universidad del Atlantico Medio.

Se valorara la actuacién individual, la coordinacién del grupo, la presentacion visual y la
forma de responder a las preguntas de los profesores. Cada alumno recibira una nota final
del trabajo, en la que los profesores puntuaran la actuacion individual y la grupal. Por
tanto, la nota de trabajo puede no ser la misma para cada alumno.
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REFERENCIAS/BIBLIOGRAFIA

Basicas

Ejemplo:
e Philip Kotler: Marketing Management, Pearson Prentice-Hall
e Marketing Basics, Stanton, Mc Graw-Hill

Complementarias

Ejemplo:

e Revistas y prensa econémica

RECURSOS WEB DE UTILIDAD

www.puromarketing.com

www.marketingdirecto.com
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RESUMEN POLITICA ACADEMICA

La asistencia a clase es fundamental. Si el alumno se acoge al sistema
de evaluacién continua, la no asistencia a una clase no exime de
presentar los trabajos que se hayan solicitado. Recuerde que un
porcentaje de la nota final depende de la participacion.

Las clases comienzan y terminan a la hora establecida. Una vez que

comience la clase, por deferencia al resto de compaferos y al docente,
no esta permita la entrada de ningun alumno. Con el mismo criterio,
tampoco se permite la salida de clase antes de su finalizacién.
Atascos, tutorias, viajes, reuniones... no son razones que permitan
sortear esta norma.

Esta prohibido comer, beber, mascar chicle y todo aquello que dicta la
educacion y el sentido comun durante la clase.

Esta terminantemente prohibido hacer uso del teléfono movil con
fines personales.

Honestidad académica. El plagio, las trampas, las ayudas no
autorizadas para la elaboraciéon de trabajos o la falsificaciéon de
documentos implican el suspenso automatico de la asignatura y el
traslado de lo ocurrido al Decano de la Facultad para la adopciéon de
las medidas oportunas (apertura de expediente y/o expulsion). Plagiar
es la mayor infraccion en la que se puede incurrir en la Universidad.
Desconocer qué es plagiar no es una eximente. En el ambito
académico quiza seria un agravante. Tampoco es posible plagiar "sin
mala intencién". Todos los trabajos deben ser originales y todos los
recursos utilizados deben ser referenciados con arreglo a la normativa
establecida por la Universidad. El 'olvido' de una referencia sera
considerado plagio.

Integridad Académica. La ausencia de citacion de fuentes, el plagio de
trabajos o wuso indebido/prohibido de informacion durante los
examenes, o la firma en la hoja de asistencia por un compafiero que
no esta en clase, implicara la pérdida de la evaluacion continua, sin
perjuicio de las acciones sancionadoras que estén establecidas por la
Universidad.

Faltas de ortografia. En cuanto a las faltas de ortografia, y como regla
general, una falta grave supondra un punto menos en el ejercicio o
evaluacion. Dos faltas graves dos puntos menos y tres faltas graves
un suspenso en el ejercicio o evaluacion. Respecto a las faltas de
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ortografia consideradas leves (tildes), dos faltas equivalen a una
grave.



